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LICITACAO PRESENCIAL - LP N2 021/2019

CIRCULAR 02

PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS E RESPOSTAS

A Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL), nos termos do item 5.2 do Edital da
Licitagdo Presencial - LP N2 021/2019, vem apresentar os questionamentos
tempestivamente encaminhados até o momento e suas respostas.

Para as perguntas de cunho técnico, a CPL diligenciou junto a area demandante,
responsavel pela elaboragdo do Termo de Referéncia da licitagao.

A seguir serdo apresentadas as datas dos envios dos questionamentos, os
contetudos dos mesmos e, por fim, as respostas.

1. DIA 04/11/2019 (Pedido de Esclarecimento 02)
PERGUNTA 1 - No item 8.3.4.3, informa que na simulagdo de midia:

Il - deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de Agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo e de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965;

Perguntamos: na simulagio de midia, devemos considerar apenas os valores liquidos
do veiculo de comunicag¢do? E ndo contabilizar os 20% sobre os valores de comissdo?

RESPOSTA, pela area demandante: Na elaboragdo da Proposta Teécnica, para
uniformizar os pardmetros de julgamento, devem ser seguidas as regras previstas no
Edital, ndo considerando o repasse dos 20%, computando os pregos no valor bruto, ou
seja 100% (cem por cento).

PERGUNTA 2 - Na proposta de precos, ndo tera desconto em relagdo aos honorarios
de veiculagdo? Ou seja, a licitante vencedora tera normalmente os 20% de
comissionamento, sobre qualquer midia veiculada?

RESPOSTA, pela drea demandante: Conforme previsto na legislagdo e no item 18.7 do
Termo de Referéncia da Licitacdo, a Contratada fara jus ao desconto padrdo de agéncia
a ser concedido pelos veiculos de comunicagao.

PERGUNTA 3 - A veiculagido da campanha podera ser programada em qualquer més
do primeiro semestre de 2020? N&o necessariamente temos que veicular a
campanha em seis meses?
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RESPOSTA, pela drea demandante: Conforme disposto no Briefing, a Licitante devera
indicar o periodo da campanha publicitdria, de acordo com a sua estratégia de
comunicagdo, ndo necessariamente com seis meses de duragao.

PERGUNTA 4 - No briefing, informam as pecas utilizadas nos recursos proprios de
comunicacdo para o publico externo e interno. Essas sdao apenas orientagdes do que
ja é feito pela Potigas? Ou sdo pegas que devemos inserir na ideia criativa da
campanha?

RESPOSTA, pela area demandante: S3o apenas orientagdes do que ja é feito pela
Potigas. A licitante ndo precisa, obrigatoriamente, inclui-los na Ideia Criativa.

PERGUNTA 5 - Ha alguma orientagdo e margem para a elaborag¢do dos Invélucros 3 e
4? Esses involucros podem ser encadernados? Ou as folhas deverdo ser apresentadas
soltas? Podemos utilizar na formata¢dao palavras com uso do negrito, italico ou
sublinhado?

RESPOSTA, pela area demandante: Os trés conteudos do Involucro 3 devem constar
em cadernos separados, conforme especificado nos itens 10.5, 10.6 e 10.7. Além de
seguir essas especificagbes, as licitantes ndao podem dispor de documentos e
informagdes que contenham informagao, marca, sinal, etiqueta ou outro elemento
que conste no Plano de Comunicagdo - Via Ndo Identificada e possibilite a identificagdo
da autoria deste antes da abertura do Invélucro 2. O uso de negrito, italico ou
sublinhado é permitido. Ja o Invélucro 4 devera ser elaborado conforme orientagbes
constantes no item 12 e Anexo B.

PERGUNTA 6 - No invédlucro 3, repertdrio e relatos de solu¢des de problemas,
poderdo ser acrescentados, tabelas e/ou diagramas?

RESPOSTA, pela drea demandante: No Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas, as licitantes podem utilizar tabelas e diagramas.

Sdo esses os esclarecimentos prestados.

Natal/RN, 06 de novembro de 2019.
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Membro Titular da CPL




